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VARFOR BEHOVS DET EN
GRAFISK MANUAL?

Eftersom vi mdnniskor varje dag méts av tusentals olika intryck, behdver foretag sdrskilja sig
och vara tydliga och konsekventa i sin kommunikation. Det dr ddrfor vi har tagit fram den
har manualen.

Se den som ett verktyg som ska stdrka vart varumdrkes roll och ge alla som arbetar med att
marknadsfora vara produkter en tydlig, gemensam och enhetlig grafisk profil.

Anvdand den ndr du ska kommunicera vart varumérke sa blir ditt arbete lite IGttare och det blir
dessutom bdde enklare och roligare att sdlja vdra produkter.

VAD INNEHALLER VAR
GRAFISKA MANUAL?

Om alla som arbetar med och marknadsfor vara produkfer tillimpar samma grafiska
riktlinjer kommer varumdrket Expolinc att framstd tydligt och trovdrdigt och bli Gnnu mer
konkurrenskraftigt pd marknaden.

Den hér manualen innehdller grafiska riktlinjer, dekorférger, typsnitt och logotyper, m.m.,
men vill dven forklara kortfattat varfor olika grafiska element bor anvandas pd ett visst sdtt.

Har du frdgor ar du varmt valkommen att kontakta oss pé info@expolinc.se eller
felefon +46 8 546 444 Q0.
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VARA KARNVARDEN:

Det hdr dr vara ledstjérnor och utgér grunden for var identifet. Véra karnvdrden har sitt ursprung
i var historia, var produktutveckling och i véra varderingar. De beskriver de egenskaper som vi
vill st@ for och som foretaget ska utstrdla. Vara kdrnvarden ar:

SERVICEANDA

ENKELHET

VART KONCEPT:
100 % UPPMARKSAMHET

Under flera dr har vi arbetat med ett koncept som bygger pd vart I6fte till kunden:
Med hjdlp av vara portabla displaysystem fér dina budskap 100 % uppmdrksamhet —
snabbt och enkelt, bdde utomhus och inomhus.



VAR LOGOTYP:

Vr logotyp dr vart namn och var avsdndare och ska alltid vara tydlig.
Anvénd logotypen i farg s ofta det gér. VAr logotyp finns i foljande varianter:

LOGOTYP — CMYK

expolinc
<

LOGOTYP - PMS

expolinc
-

LOGOTYP — SVART

AN )

expolinc

==

LOGOTYP - VIT

expolinc
g
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LOGOTYP MED PAYOFF:

Nar avsdndaren ar Expolinc som foretag ska allfid logotypen anvéndas
tillsammans med var payoff i den mdn det gdr.

LOGOTYP MED PAYOFF — CMYK

expolinc
g

OP?oyﬁmit‘ies on disp/ag

LOGOTYP MED PAYOFF — PMS

C: 0
M: 0
Y: 0
K1

o
o

exlwi linc
-

0f>;>om‘umi1‘ies on disploy

LOGOTYP MED PAYOFF — SVART

expolint¢
g“y
Opporfwziz‘ies on disploy

LOGOTYP MED PAYOFF — VIT
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PRODUKTLOGOTYP:

Tillsammans med produktnamn bor var logotyp se ut s& hdr. Logotyp och produkinamn bor
alltid finnas med ndr bilder pd Expolinc-produkter visas. Notera att produktlogotypen inte far
vara for liten d det finns risk att Idsbarheten forsvinner.

Expolinc logotyp

POLE SYSTEM

expolinc
&

Expolinc logotyp

AN )
expolinc
pw ROLL UP

PROFESSIONAL

I

Eventuellt tilléigg
till produktnamn
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EXEMPEL PA EJ GODKAND
ANVANDNING AV LOGOTYP:

Var logotyp dr vart namn och vér avséndare och ska alltid vara tydlig. Darfor ar det viktigt
att endast anvénda de varianter som vi redovisat. Det dr inte tilldtet att justera farger, form eller

pd ndgot annat sdtt fardndra logotypen.

DET AR FORBJUDET ATT:

Férvrdnga logotypens
proportioner

Anvdnda andra farger Tona logotypen

dn anvisat

Anvdnda olika fdrger i

Anvdnda Gvertoningar

logotypens delar
Anvdnda en mork logotyp mot Anvdnda en ljus logotyp mot en Placera logotypen pd rériga
en mork botten ljus botten bakgrunder ddr den infe

framtrdder klart och tydligt
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PLACERING AV LOGOTYP
VID TEXT OCH BILD:

For aft logotypen ska var tydlig bor den alltid ges ett visst utrymme.

Vi definierar héjden X som hdjden av bokstaven "e" i logotypen.

Avstdndet X bor alltid finnas runt logotypen fér att géra den tydlig.

Exemplen hdr nedan visar minsta fillatna yta som ska Iamnas fri runt logotypen.

ALTERNATIV 1 — MOT BILD / GRAFIK ALTERNATIV 2 — INFALLD | HORN
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Alla véra produkter har livstidsgaranti. Symbolen for garantin kan anvdndas tillsammans med
Expolinc-produkfer for att framhdva den unika garantin som en férdel med produkferna. Symbolen
far anvandas av Expolincs distributorer och dterforsdljare i sammanhang dar vara produkter syns
eller ndmns.

Lifetime guarantee-symbolen far endast anvandas i f6ljande fargkombination.

aorm) [/FETIVE a= ) LIFETIME
epolinc GUARANTEE ~ BOliic GUARANTEE

Premium Partner dr en utmdrkelse som Gterforsdljare av Expolinc-produkter kan erhdlla dé ett
antal kriterier uppnds ndr det galler forsdljning och engagemang. Kriterierna kan variera frén land
till land men de ska alltid vara klart och tydligt kommunicerade.

De Gterforsdljare som fatt utmdrkelsen har fillatelse att anvénda symbolen i all sin marknadsféring
av Expolinc-produkter under ett drs tid. Ddrefter gors en ny utvdrdering.

Premium Partner-utmdrkelsen far endast delas ut av Expolinc eller véra distributorer.

Premium Partner-symbolen far endast anvéandas i foljande fargkombination.

expoi linc exlmi linc
- -

PREMIUM PREMIUM
PARTNER PARTNER
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V@r huvudfarg dr bld. For ett varierat men dnda konsekvent uttryck, kan dven grabldtt anvandas
till exempelvis textplattor. Orange kan anvdndas i rubriker eller pd mindre detaljer som ska
framhdvas. Vid behov kan éven andra farger anvéindas som harmonierar med férgpalettens.

HUVUDFARG

KOMPLEMENTSFARG 1 — GRABLA

KOMPLEMENTSFARG 2 — ORANGE

VITT
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PMS
294 C

CMYK
C:100 M:72 Y:0 K:26

RGB
R:48 G:87 B: 149

PMS
652 C

CMYK
C:40 M:18 Y:0 K:28

RGB
R: 137 G:152 B:178

PMS
Orange 021 C

CMYK
C:0 M:55 Y:100 K:0

RGB
R:232 6:90 B:0

PMS
Svart

CMYK
C:0 MO Y:0 K:100

RGB
R0 G:0 B:0

PMS
Vitt

CMYK
C:0 M:55 Y:0 K:0

RGB
R: 265 G: 255 B: 255



Att vara konsekvent dven ndr det gdller typsnitt dr viktigt, bade for att markera enhetlighet
och for att gora det bekvamt for Idsaren. Balansen mellan rubrik och brodfext avgors av
graden pd bokstaverna.

Vid extern marknadsféring anvénder vi oss av AvantGarde som dr eft fypsnitt med mycket
god lasbarhet for annonser och trycksaker. For digitala produktioner som t.ex.
ppt-presentationer och i brev anvénder vi helst Arial.

Vid reklamkampanjer framtagna av Expolinc anvdnds ibland dven andra typsnitt for att
fortydliga budskap och erbjudanden.

Rubriker sdtts alltid i versaler. Anvand i forsta hand AvantGarde Bold. | de fall rubriken &r valdigt stor
kan dven AvantGarde Demi anvdndas som dr ndgot funnare. | de fall ddr ytan ér mindre kan Gven
AvantGarde Bold Condensed (som dr mindre platskrévande) anvandas.

AvantGarde Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1#%&(@1234567890

AvantGarde Demi

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1#%&(@1234567890

AvantGarde Bold Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA(
1#%&(@1234567890

Mellanrubriker sdtts alltid i versaler. Anvand i forsta hand AvantGarde Bold. | de fall ddr
AvantGarde Bold Condensed anvdnds bor dven mellanrubriker vara i Bold Condensed.

WWww.ex 0 nc.se



Brodfexten ska alltid sdttas i versal-gemen. D& AvantGarde dr eft relativt runt typsnitt
anvénds en condensed version for 0kad Idsbarhet. FOr att ytterligare dka Idsbarhetfen,
anvands ett luftigt radavstand.

AvantGarde Book Condensed

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJJKKLIMMNNOoPpQqgRrssTiUu
WWwXXYyZzAGAGOS
I#%&(@1234567890

.. IQUISSED TATIS

50 pkt pd 52 pkt radavstand

““ DOLUM ZZRI

Ent eugiatis amconsequi el ef, consed fe del uf ea con ea con henim zzriurem

venibh enim in vulla ad dolenisis elestie duissismod et ea feuguer summodolore
AvantGarde Book Condensed o o ) ) o ) ) o
10 pki p&15 pkt radavstand vullam iustinim dipit af dit at ing esed tiscipis nonulla feugiaf lorer sequip euipisit
acipsummy non ullam at wis dit augiamcorem el eugiat ilis nostrud tem velent
laor sissit prat. Ut la facilit adiam velit, veros nonsectet aliquat dolor aliquat

AvantGarde Bold 12 pkt | BORE MIN HENIM
Loreet am volestrud te vel iuscilit dunt iuscil dunt prat. Na feuisim volesse qua-
tue dunt ulput nullufat, quis del dolore tionsecte del diat ver aut ametuer iuscinis
at ullum augiamcor sed modolor sim dolobore tet nulla facil ulputet, commodit
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TYPSNITT FOR DIGITALA
PRODUKTIONER:

Eftersom AvantGard inte dr eft standardtypsnitt anvander vi Arial for alla digitala produktioner
som t.ex. ppt-presentationer, e-post och Word-dokument.

RUBRIKER / MELLANRUBRIKER

Rubriker och mellanrubriker satts alltid i versaler.

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1#%8&(@1234567890

BRODTEXT

Brodtext sdtts allfid i versal-gemen. Anvdnd ett luftigt radavsténd for 6kad Idsbarhet.

Arial Normal

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJJKKLIMMNNOoPpQq
RrSsTtUUVVWwXxYyZzAaAa06
1#%8&(@ 1234567890
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EXEMPEL PA TRYCKSAKER:

Trycksaker som DR, foldrar och broschyrer dr viktiga budskapsbdrare och det bor alltid finnas en
rod trad i formgivningen. Broschyrer och kataloger dr ofta komplexa och ddrfor stdlls det storre

krav p& hantering av typografi och bilder i dessa.

Det dr framst logotypens placering pd trycksaker och val av typografi och bildmanér som dr

avgorande for en enhetlig bild.

St |
I

A

STORT FOKUS
PA BUDSKAPE

_E' o0 b

e

Katalog 2008

100% INVITATION

Ml

S &

:‘*-.;’
-y
-

Inbjudan till massa
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KAMPANJER OCH
CAMPAIGN MAKER:

Ett par génger varje dr gor vi storre kampanijer for vart foretag eller for en viss produkt.

Ndr kampanjerna dr klara anpassas de och Idggs upp pd webben i verktyget Campaign Maker
sa att véra dferforsdljare Idttare ska kunna anvanda materialet. De kan da sjdlva skapa lokala
sdljkampanjer med egna erbjudanden och med sig sjdlva som avsdndare.

id0LIHL 1Y

- e

WELCOME TD CAMPAIGN MAKER
e ke ASSE=R
o e s L e EXPOLING POLE SYSTEM
i ez HOJER DITT
e et
e ey SURSKAY
[
B T €«
P e
Bt prest g B, 2
P Tk S E |
- LL =3 Lo i e i
\

P& vér hemsida hittar du Campaign Maker under "Ar du Gterforsdljare?".
Har kan du lgsa mer om hur du enkelt skapar dina egna kampanjer.

Nar du valt vilken kampanj du vill skapa, kan du ldgga in egna
uppgifter, erbjudanden och priser.

wWww.expolinc.se




ANNONSER:

Alla annonser for vara produkter ska folja vart grafiska manér och
innehdlla fre viktiga element:

Igenkdnning — logotyp, typografi och bildmanér
Uppmirksamhet — ett sdrskiljande och infressant budskap
Tydlighet — i avsdndare och erbjudande

100% UPPMARKSAMHET 100% UPPMARKSAMHET
ENKLARE AN NAGONSIN — PA 30 SEKUNDER!
oy e

100% UPPMARKSAMHET PA BADE 100 % UPPMARKSAMHET
HOJDEN OCH BREDDEN! | ALLA VADER

wWww.expolinc.se



BILDBANK:

Bilder i bildbanken som dr framtagna for att marknadsfora specifika produkter,
far inte anvéndas i andra syffen.

Ovriga generella bilder som Expolinc tillhandahdller kan anvandas fritt, om de
grafiska rikilinjerna foljs.

Nedan visas nagra exempel pa bilder som inte far anvandas i annat syfte dn aft
marknadsfora avsedd produkt:

Expolinc Roll Up Professional

Expolinc Roll Up Promotion Expolinc Arena och Expolinc Flag System

wWww.expolinc.se



NEWS OCH PPT-PRESENTATION:

I nyhetsbrev och presentationer fill kunder ska alltid var fargpalett och typsnittet Arial anvéndas.
Nyhetsbrev och ppt-presentationer ska folja nedanstdende mallar.

B beims T b Temd mels U Fpe B
SEFEE LT N | (F A f m.
s B0 @R P " e s ER .

(1

M——————_

EXPOLING NEWSLETTER S

LORUM IPSUM DOLOR

SIT SEMPER Laﬁ-
'35.

IPSUM DOLOR SIT

SEMPER 1 A
L ——— L
Siormee | P

SIT LORUM IPSUM
DOLOR SIT SEMPER

S Y e S y S——

Exempel pd ett News

N )
Mﬂ' Opportunities on display

Rubrik: Arial Black

Qvrig text: Arial

Farg
R:100
G:114
B:154

Exempel pd en ppi-presentation
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VART PROFILPROGRAM:

Expolincs visitkort ska vara utformade med foljande mdtt, grafiska element och disposition:

@ Opporhanibes on displag

ERIK ERIKSSON

SUPPORT

EXPOLING AB Office  +16854644400
Induslrivagen 7 Dirnet +46 854644400
SE-171 48 S0LNA Mobile  +46 708876543
Sweden Fax +46E 291008
. xpoding. com Muoil eiik@hexpaling. 5o

é'V/Js,/]a wo gzzfgsz,no&/g

Vdra brevpapper och kuvert ska ha foljande utseende:

e

IIC oo g 7, 5171 48 5om, Swosn
- Phone +46-8-646 444 00, x +46-8-29 10 06. wwexpoline se

Kuvert C4 och Cb

Geydsio o saymrgaoddp

‘liﬂiﬂ‘ Expolnc AB. Inusiivigen 7, 5-171 48 Solna, Sweden
expo Phono +46.8.546 444 00 1 +46-8.29 1006, wnsxpoinc.sa

Kuvert E65

P A e | 1 m=r
st rt® B ESHSILE P B ) TP O mww e

Brevpapper
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Expolinc AB, Industrivdgen 7, 171 48 Solna. Telefon 08-546 444 00, Fax 08-29 10 06
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